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KATA PENGANTAR  

Puji syukur ke hadirat Allah Swt. atas segala limpahan rahmat dan 
karunia-Nya, sehingga buku yang berjudul Ekonomi Islam dan Penguatan 
Bisnis Global ini dapat disusun dan dihadirkan sebagai bagian dari ikhtiar 
intelektual dalam memahami dinamika ekonomi dunia kontemporer. Di 
tengah arus globalisasi yang semakin kompleks, perkembangan ekonomi 
global tidak hanya ditentukan oleh aspek pertumbuhan dan efisiensi, 
tetapi juga oleh nilai, etika, dan keberlanjutan. Dalam konteks inilah 
ekonomi Islam memperoleh relevansi dan signifikansi yang semakin kuat 
sebagai paradigma ekonomi yang menawarkan keseimbangan antara 
kepentingan material dan nilai moral. 

Buku ini disusun berangkat dari kesadaran bahwa sistem ekonomi 
global saat ini menghadapi berbagai tantangan mendasar, seperti 
ketimpangan distribusi kekayaan, krisis keuangan yang berulang, 
degradasi lingkungan, serta melemahnya dimensi etika dalam praktik 
bisnis. Kondisi tersebut mendorong perlunya pendekatan ekonomi 
alternatif yang tidak hanya berorientasi pada akumulasi keuntungan, 
tetapi juga pada keadilan sosial, stabilitas ekonomi, dan keberlanjutan 
jangka panjang. Ekonomi Islam, dengan landasan nilai-nilai syariah yang 
menekankan keadilan, keseimbangan, dan tanggung jawab sosial, hadir 
sebagai salah satu kerangka pemikiran yang mampu memberikan 
kontribusi konstruktif dalam menjawab tantangan tersebut. 

Pembahasan dalam buku ini diarahkan untuk mengkaji peran 
ekonomi Islam dalam penguatan bisnis global secara komprehensif. 
Ekonomi Islam tidak lagi dipandang sebagai sistem ekonomi yang 
bersifat lokal atau terbatas pada masyarakat Muslim, melainkan sebagai 
bagian dari peta ekonomi dunia yang terus berkembang dan berinteraksi 
dengan sistem ekonomi global. Melalui pengembangan industri halal, 
penguatan halal value chain, serta integrasi nilai-nilai etika dalam praktik 
bisnis internasional, ekonomi Islam menunjukkan potensinya sebagai 
motor penggerak pertumbuhan bisnis global yang inklusif dan 
berkelanjutan. Oleh karena itu, buku ini berupaya menempatkan ekonomi 
Islam dalam perspektif global yang dinamis dan adaptif terhadap 
perubahan zaman. 

Selain itu, buku ini juga menekankan pentingnya membangun 
kesadaran bahwa penguatan bisnis global tidak dapat dilepaskan dari 
aspek moral dan sosial. Praktik bisnis yang mengabaikan nilai etika 
berpotensi menimbulkan krisis kepercayaan dan ketidakstabilan 
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ekonomi. Dalam hal ini, ekonomi Islam menawarkan prinsip-prinsip 
dasar yang menempatkan kejujuran, transparansi, dan keadilan sebagai 
fondasi aktivitas ekonomi. Nilai-nilai tersebut diharapkan mampu 
menjadi pedoman bagi pelaku usaha, akademisi, dan pembuat kebijakan 
dalam merancang strategi bisnis global yang tidak hanya kompetitif, 
tetapi juga bertanggung jawab secara sosial dan lingkungan. 

Penyusunan buku ini ditujukan untuk memberikan kontribusi 
akademik dan praktis bagi berbagai kalangan, termasuk mahasiswa, 
dosen, peneliti, praktisi bisnis, serta para pengambil kebijakan yang 
memiliki perhatian terhadap pengembangan ekonomi Islam dan bisnis 
global. Dengan pendekatan yang bersifat konseptual dan aplikatif, buku 
ini diharapkan dapat memperluas wawasan pembaca mengenai posisi 
dan peran ekonomi Islam dalam memperkuat struktur bisnis global, 
sekaligus mendorong lahirnya pemikiran dan praktik ekonomi yang lebih 
adil dan berkelanjutan. 

Semoga buku ini dapat memberikan manfaat dan menjadi bagian 
dari upaya kolektif dalam membangun tatanan ekonomi dan bisnis global 
yang berkeadilan, beretika, dan berorientasi pada kesejahteraan umat 
manusia secara luas. 

. 
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